
เศรษฐกิจไทยคาดว่าจะเติบโตเพียง 0.9%
ต่ําสุดเป็นประวัติการณ์

เกิดพฤติกรรม "Treatonomics" ซ้ือสินค้าช้ินเล็ก
เพ่ือเยียวยาจิตใจ ดันยอดสกินแคร์ โตพุ่ง 21%

มีมูลค่าทะลุ 6.13 พันล้านบาท ครองแชมป์
อุตสาหกรรมท่ีมีงบโฆษณาสูงสุด

วางแผนงบโฆษณาดิจิทัลไทย
ให้กําไรสูงสุดในยุคอัลกอริทึม

แต่เศรษฐกิจดิจิทัลไทย
กลับโตสวนกระแส

4.2% แตะ 5.6 ล้านล้านบาท

2026 H2
Digital Marketing
Forecast
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หมดยุคพึ่งพา SEO แบบเดิม แบรนดตองทํา GEO (Generative Engine Optimization) 
ปรับแตงเนื้อหาให "AI อานและสรุปได" เพื่อไปโผลในทุกแพลตฟอรม

เม่ือลูกค้าไม่ได้หาของแค่ใน Google อีกต่อไป

Gen Z
เร่ิมหาของผ่านช่องค้นหาใน TikTok

กลุ่มครอบครัว
ดูรีวิวเชิงลึกจาก YouTube

กลุ่ม High Intent
75% ค้นหาสินค้าโดยตรงใน Shopee

และ 67% ใน Lazada
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ถอดรหัสอัลกอริทึมคร่ึงปีหลัง 2026 ทําคอนเทนต์อย่างไรให้รอด?

Meta (Facebook & IG)

2026 Ranking Signals

กฎ 3 วนิาทีแรก ธรรมชาตขิองอลักอริทึมจดัใหวดิโีอทัง้หมดอยูภายใตโครงสรางของ
Reels หากผูใชงานเลือ่นผานภายใน 3 วนิาทแีรก ระบบจะลดอนัดบัการมองเหน็ทนัที
การปรบัแตงคอนเทนตจงึตองเขาประเด็นหลกัอยางรวดเรว็ต้ังแตวนิาทแีรก

อตัราการดจูบ ระบบใหคณุคากบัวดิโีอส้ันความยาว 15 วนิาททีีผู่ใชรบัชมจนจบ
มากกวาวดีิโอความยาว 1 นาทีท่ีมียอดคลิกสงูแตถกูปดกลางคัน

การโตตอบท่ีมีความหมาย บนแพลตฟอรม Facebook เนือ้หาทีส่ามารถกระตุนใหเกดิ
ชองสนทนาทีมี่การตอบโตไปมาอยางตอเนือ่งระหวางผูใช จะถกูผลกัดนัการมองเหน็ใน
ระดับทีก่วางขวางขึน้

กําจดัเนือ้หาละเมดิและการคดัลอก ในป 2026 Instagram ใหความสําคญัสงูสดุกบัเนือ้
หาทีเ่ปน Original Content เนือ้หาท่ีมลีายน้ําจาก TikTok หรอืเนือ้หาทีถ่กูนํามารโีพสต
จะถกูอัลกอรทิมึจํากดัพืน้ท่ีการมองเหน็อยางเดด็ขาด

TikTok & Affiliate Math

Watch Time & Completion Rate (นํ้าหนัก 40-50%) เปนตัวแปรที่มีอิทธิพล
สงูสดุวิดีโอทีต่องการสปริงบอรดข้ึนสูระดับไวรัล ตองมุงเปาหมายการดูจบทีร่ะดับ
ประมาณ 70% รวมถึงพฤติกรรมการดูซ้ําแบบวนลปู ทีช่วยเพ่ิม Reach อยางมหาศาล

Early Engagement (นํ้าหนัก 25-35%) อัลกอริทึมประเมินความเร็วในการตอบ
สนองปฏิกิริยาของผูใชภายใน 1 ชั่วโมงแรกหลังการโพสตมีความสําคัญอยางยิ่งยวด

Engagement Quality (น้ําหนกั 15-20%) แพลตฟอรมใหคณุคากบั Shares และ
Saves เหนือกวายอดกดไลกแบบด้ังเดิม เพราะเปนสัญญาณถึงเนื้อหาที่มีประโยชน
และผูใชอยากสงตอใหเพ่ือน

TikTok



ค่าคอมมิชชันเฉล่ียบน
TikTok Shop ในไทย

อยู่ท่ี 13.02%

แต่ระวัง! เม่ือรวมค่า Platform Fees
และการตีกลับสินค้า ต้นทุนคอมมิชชันท่ีแท้จริง

อาจดีดตัวข้ึนไปสูงถึง 26.6%
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การทํางานรวมกบั Affiliate Marketing เปนกลไกทีผ่ลกัดนัยอดขายใหกบัแบรนดในไทย ทวานกัการตลาด
มักติดหลมกับตัวเลขที่มองไมเห็น อัตรา Commission Rate ในระบบเปดจะอยูระหวาง 10-30% ขึ้นอยู
กบัประเภทสนิคา โดยคาเฉลีย่ป 2026 จะอยูทีป่ระมาณ 13.02%

ปญหาใหญที่ทําลายผลกําไรของแบรนดคือกลไกการดึงเงินคืน ซึ่งมีระยะเวลารอคอย 30-60 วัน หาก
ครีเอเตอรไดรบัคอมมิชชนัทีต่ัง้ไว 20% แตสนิคาตวันัน้ม ีReturn Rate จากลกูคาสงูถงึ 25% คาคอมมิชชัน
ที่แบรนดตองสูญเสียไปอยางถาวรโดยไมไดยอดขายจริง จะทําใหตนทุนคอมมิชชันที่แทจริงดีดตัวขึ้นไป
อยูท่ี 26.6%

เมื่อผนวกรวมกับโครงสรางคาธรรมเนียมของ TikTok Shop ในไทยที่ปรับขึ้น เชน กลุมเครื่องใชไฟฟา
ภายในบานที่ถูกเก็บคาธรรมเนียมท่ี 6.42% รวมกับคาธรรมเนียมธุรกรรมอ่ืนๆ แบรนดอาจตองแบกรับ
ตนทุนรวม สูงถึง 32% กอนท่ีจะหกัตนทุนสนิคา กลยทุธทีถ่กูตองคอืการปรบัฐานคอนเทนตแบบออรแกนกิ
ของแบรนดเอง โดยประยุกตใชกฎ 70-20-10 (ความบันเทิง 70%, การใหความรู 20%, และโปรโมชัน
การขาย 10%) เพื่อเลี้ยงฐานผูชมโดยไมตองพึ่งพาระบบซื้อสื่อและ Affiliate ลวนๆ และนําวิดีโอที่มียอด
ส่ังซื้อแบบออรแกนิกอยูแลว มาปนเปน Video Shopping Ads (VSA) ผานเครื่องมือโฆษณา รวมถึงการ
เพิ่มคียเวิรดในแคปชันเพ่ือเจาะตลาด TikTok Search Ads ที่กําลังเติบโต

ระวังหลุมพรางจาก TikTok Affiliate
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ในประเทศไทย LINE ครองสถิตปิระชากรบญัชีใชงานกวา 56 ลานคน ทําให LINE ไมใชแอปแชทอกีตอไป แตเปนระบบ
ปฏบิตักิารยอยสําหรบัการทําธรุกจิ การเคลือ่นไหวทีส่รางแรงสัน่สะเทอืนทีส่ดุของ LINE Thailand ในชวงครึง่แรกของ
ป 2026 คือการเปดตัวเทคโนโลยี "LINE Mini App" อยางเต็มรูปแบบมินิแอปนี้คือ App-in-app ที่อนุญาตใหผูพัฒนา
สรางแอปบริการฝงลงในโครงสรางของ LINE โดยตรงผูบริโภคสามารถสแกน QR Code ดูเมนู สั่งสินคา จองบริการ
และชําระเงินจบในแพลตฟอรมเดียว โดยไมตองดาวนโหลดแอปพลิเคชันเพิ่มเติม

ผูบรโิภคเหนือ่ยลากบัการโหลดแอปใหมและแบรนดสามารถประหยดังบประมาณการพฒันาแอปพลเิคชนัแบบสแตนด
อะโลนไดอยางมหาศาล และท่ีสําคัญท่ีสดุ มนิแิอปกลายเปน First-party Data แบบผกูขาดซึง่มคีวามสําคญัเปนทวคีณู
ในยุคที่ระบบ Third-party Cookies ลมสลายและกฎหมายความเปนสวนตัวเขมงวดขึ้นทั่วเอเชียตะวันออกเฉียงใต

ขอมลูสนบัสนนุความสําคญัของระบบจดัการ First-party data นี ้มาจากสถติกิารสือ่สารของแบรนดบน LINE OA ทีแ่ม
จะมีการประเมนิปริมาณการสงขอความรวมในป 2025 สงูถงึ 9 ลานลานขอความ ทวาในภาพรวม อตัราการยงิขอความ
Broadcast กลับหดตัวลงโดยเฉลี่ยกวา 25% มีสาเหตุมาจากอัตราตนทุนที่สูงขึ้นเมื่อเทียบกับผลลัพธโดยเฉพาะ
อุตสาหกรรมที่มีการขับเคี่ยวกันรุนแรงอยางสินคาหมวดสุขภาพและความงามที่แขงขันกันยัดเยียดโปรโมชันจนผูใช
เกิดความรําคาญ

กลยุทธในป 2026 จงึเปลีย่นจากการสงแบบหวานแห เปน Data-driven Marketing อาศยัการเชือ่มตอแบบ API ผสาน
ระบบ CRM เพือ่ทํา Personalized Marketing นําเสนอโปรโมชนัใหถูกจงัหวะและตรงกบัพฤตกิรรมลกูคาเปนรายบคุคล

ทะลวงคอขวดด้วย LINE Mini App
เคร่ืองมือเก็บ First-Party Data



ความคิดเห็นแบบโตตอบยาวๆ 
Reels ความสดใหม

วิดีโอติดลายนํ้าจากแอปอื่น 
เนื้อหาดัดแปลงกอปป

อัตราการดูจบ ( >70%)
ยอดแชร, คียเวิรดในแคปชันตรงกับ Intent

วิดีโอที่เชื่องชาใน 3 วินาทีแรก
การใชเสียงที่ไมไดมาจาก Original Audio

ความลึกและความสมบูรณของเนื้อหา 
โครงสราง Machine-legible

เนื้อหาและบทสรุปที่ฉาบฉวย 
การยัดคําคนหาอยางผิดบริบท

การเชื่อมตอบริการผาน API/Mini App เพื่อใหจบ
Transaction ในแอปเดียว

การบรอดแคสตถี่โดยไมมีการจําแนก
ประเภทฐานลูกคา (Mass Spam)

The dynamics of the 2026 algorithm

Platform

Meta (FB & IG)

TikTok

Google

LINE (Ecosystem)

Rewarding Signals Negative Signals/Red Flags
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4.0x - 8.0x 
(เกณฑเฉลี่ยภาพรวม)

ทองเที่ยว/จองโรงแรม 
(สูงถึง 10.5x)

ผันแปรตามหมวดหมู แตกลุม Food & Drink 
ทําไดตํ่าสุดที่ 20.47 ดอลลารสหรัฐ

Food & Drink
สินคาอุปโภคบริโภค (FMCG)

0.61% - 1.93% 
(พึ่งพาคลิปวิดีโอแบบ Short-form)

Food & Drink (1.54% - 1.93%)
Home Decor (0.61%)

~2.06% 
สําหรับโพสตที่กระตุน Visual ไดดี

รานอาหาร 
ธุรกิจบริการ

H2 2026 Industry ROI Benchmarks

ตัวช้ีวัดประสิทธิภาพ
(KPIs)

Return on Ad Spend 
(ROAS)

Customer Acquisition Cost
(CAC)

Conversion Rate 
(Social Ads)

Click-Through Rate 
(CTR)

ค่าเฉล่ียอุตสาหกรรมเป้าหมาย
(Benchmarks 2026)

กลุ่มอุตสาหกรรมท่ีโดดเด่น
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คาเฉลีย่งบการตลาดป 2026 ควรอยูที ่7.7% ของรายไดรวมองคกร
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20% ลงทุนในเทรนด์มาแรง 

(Retail Media, Micro-communities, Affiliate)

70% ลงในช่องทางท่ีการันตีผลลัพธ์

(Search/CRM/Shopping Ads)

บทสรุปกลยุทธ์คร่ึงปีหลัง และสูตรงบประมาณ 70/20/10

10% สํารองไว้เทสกับนวัตกรรมใหม่

(AI Tools, การพัฒนาระบบหลังบ้าน)



Email: hello@jenosize.com       Tel: 096-395-6526, 096-241-5629       www.jenosize.com

Drive your Next S-Curve

พร้อมวางแผนงบประมาณดิจิทัลเพ่ือแบรนด์ของคุณหรือยัง? 
สแกน QR Code น้ีเพ่ือรับคําปรึกษาจากทีมผู้เช่ียวชาญของเราได้ทันที
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